
Businessplan  
 

McFarmer - ErlebnisLandmärkte I Storkower Straße 13 a-c I D-15711 Königs Wusterhausen I www.mcfarmer.de 

 
1 

 

McFarmer – ErlebnisLandmärkte 

 

„Spezialitäten aus der Region…“ 
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